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PERMBLEDHIE

Ligjerata ofron konstatime dhe propozime né favor té zhvillimit té turizmit bashkékohor né Jugun e sotém té
Shqipérisé duke u mbéshtetur né kulturén tradicionale popullore. Nga piképamja historike rajoni disponon njé
tradité té pasur e té konsoliduar prodhimesh artizanale gé pérbéjné bazén e kulturés popullore materiale. Disponon
njé realitet ku gérsheton natyrén me larmi kombinimesh ngjyrash e relievi me gjeografiné e pasur arkeologjike,
historike e kulturore, biogastronomike. Kéto pérbéjné infrastrukturén bazale té déshiruar nga turizmi bashkékohor.
Pasuria kulturore né larminé e saj gjendet ende né stade té paevidentuara dhe té pa manaxhuaraTurizmi nuk gjen
mbéshtetje nga tregu i prodhimeve artizanale tradicionale. Organizimi i prodhimit né njési té specilizuara
mungon.Infrastruktura e tregétimit éshté dobét dhe kujton forma paraindustriale. Procesit mund t’i paraprijné
shoqérité e shumta turistike, por né radhé té paré kérkohet orientimi i specalizuar nga institucionet arsimore me
objekt turizmin.

Fjalé gelés: turizém, tradicional, artizanale, prodhime, natyré.

SUMMARY

The Speech provides findings and proposals in favour of the development of modern toursim in the present South of
Albania. From the historical point of view, the region possesses a rich and consolidated tradition of handicraft
products relying on traditional folk culture. It possesses a reality that intertwines nature with a variety of colour and
relief combinations with the rich archaeological, historical, cultural, and biogastronomic geography.They make up
the basal infrastructure much desired by modern tourism. Tourism finds no support in the market of handicraft
traditional products. There is no organization of productionin specialized units.The trading
infrastructure is weak and it reminds one of pre-industrial forms. Investments is necessary in
two directions: production and trading management.The process may be preceded by the numerous tourist
companies, but specialized orientation by educational institutions with tourism as an object remains in first front.
Key words: tourism, traditional, handicraft, products, nature.

Hyrje

Kumtesa joné ka si objektiv bazé té nénvizojé
sfidat qé duhet té pérballojé prodhimi tradicional
artizanal né arritien e géllimit ekonomik né
funksion té turizmit.

Prodhimet tradicionale artizanale pérbéjné sot
njé nga akset kryesore né vend né funksion té
turizmit. Funksioni i ri i bén qé té ndryshojné

destinacionin. Nga prodhime pér plotésimin e
nevojave utilitare té njé shoqgérie té mbyllur
tradicionale, kthehen né produkte-mallra me
konsumator bazé turistin. Fitojné késhtu njé vieré
té re pérdoruese qé shfaget piké sé pari si vlieré
estetike. Kjo vleré estetike duhet té mishérohet:
si prodhim i miréfillt artizanal, si identitet
kulturor i njé rajoni té caktuar, por gé merr
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parasysh shijet dhe kérkesat e turistéve, qé do té
thoté se duhet té jeté edhe tradicional dhe
artizanal; si vleré me pérdorim té caktuar, primar
apo sekondar, dekorativ etj. Té tri kéto aspekte
duhet té plotésojné kérkesén e turizmit
bashkékohor, kérkesé e cila perveg té tjerash,
buron si njé mundési shpétimi nga uniformiteti i
produkteve té industrializuara.

Eshté e verteté se tregu yné i mallrave artizanale i
pérgjigiet né maksimun karakterizimit gé bén
Adam Smith.[9] Sipas tij ky lloj prodhimi varet,
nga aftésia, mjeshtria dhe vlerésimi ose gjykimi i
drejtépérdrejté i atyre qé punojné. Béhet fjalé
pér njé katakteristiké bazé e ruajtur dhe né
organizimin mé té larté té prodhimit artizanal
paraindustrial.

Mirépo, njé ballafagim sado i thjeshté me teoriné
ekonomike edhe té késaj faze prodhimi, na ¢on
né pérfundimin se prodhimi yné i sotém artizanal,
gofté ai tradicional, gofté ai llojéve té reja,
ndodhet né kushtet mé primitive se prodhimi
artizanal i shoqérive té mbyllura tradicionale
paraindustriale.

Tradita shuméshekullore e organizimit té
prodhimit artizanal si mekanizém bazé i
ekonomisé

Né shekullin XVIII, né kohén kur nuk kishin filluar
akoma proceset e revolucionit industrial, né jetén
ekonomike té Ballkanit si pjesé e Perandorisé
Otomane mbisundonin tre mekanizma bazé
ekonomike [8]: 1. Ekonomia e Pazarit dhe e
Esnaféve, 2. Hyrja né tregun global té kohés té
regjinés austriake prej argjenti dhe 3. reagimi i
faktoréve prodhues ndaj kuadrit ligjor otoman qé
mbante té lidhur bujkun me tokén dhe lejonte
konfiskimin e pasurive né zbatim té kanunit té
kuranit pér rishpérndarjen e pasurisé.

Faktori i paré dhe i treté kané shumé réndési pér
problemin gé trajtojmé.

Pazari [2]. Jo vetém qé rregullonte topografiné
dhe urbanistikén e gendrave té banuara, pasi
lejohej vetém né hapésira té caktuara, porse i
korespondonte marrédhénieve né prodhim, té
cilat nga ana e tyre pérbénin bazén e ekonomive
gé mé voné, shek. XIX, nuk ndogén modelet
ekonomike té Evropés Perendimore [7]. Rendésia

e pazarit buron nga fakti se né pjesén dérmuese
njé gytet oriental i kohés urbanizohet me piké
referimi pazarin [1]. Aq i rendésishém ishte pazari
pér popullsiné e kétushme, sa gé deri voné
fshatari e identifikonte gytetin me pazarin [7].
Lidhja e bujkut me tokén [4]. Imponohej nga
realiteti se produktet bujgésore e blegtorale
pérbénin pérparésiné absolute gjeostrategjike té
kohés, porse nga kéto produkte varej mbijetesa
biologjike e popullsisg, sidomos e
Konstandinopojés. Liria e lévizjes ishte dicka e
panjohur pér shoqgérité orientale. Ndodhte
gjithashtu se nga kjo veprimtari ekonomike shteti
siguronte taksat pér funksionimin e tij [8].

Njé analizé mbi kéto dy kategori e themeluesit té
shkencés moderne té ekonomisé, A. Smith [9],
vinte re dy parametra kritike té aspektit
shogéror. S& pari, faktin qé& rregullat e
funksionimit té esnafeve nuk lejonin futjen e
teknologjive té reja pér kohén. Sé dyti, ndalimi i
esnaféve pér té shumfishuar anétarét e tyre. Pra
kérkohej té konservohej tradita ekonomike si
mundési gé garantonte edhe pushtetin mbi to.

Sistemi i ekonomisé komuniste u mbéshtet mbi
té njéjta parime, por aplikoi forma qé
neutralizuan prodhimin tradicional-artizanal [5].
Sistemi i ekonomisé komuniste ruajti né thelb
parimet ekonomike té Perandoris€é Otomane.
Politika e kétij sistemi bazohej né “lidhjen e
bujkut me tokén” dhe ndalimin e lévizjes sé liré té
njerézve. U mbéshtet né ruajtjen e njé niveli té
ulét mjetesh prodhimi deri tek e natyrés
artizanale. Edhe natyra e organizimit shogéror i
shkon shumé pérshtat shoqérive té mbyllura
tradicionale té periudhés Otomane. Ndryshimi
géndron te fakti se brenda gjithé shoqgérisé sé
mbyllur shqiptare, pushteti komunist strukturoi
komunitete  hierarkike, skuadra, brigada,
kooperativa, ferma, ndérmarrje, fabrika etj, té
cilat pérbénin bazén shoqgérore né shérbim té
ideologjisé komuniste. Veprimtaria e tyre
ekonomike synonte plotésimin e névojave
reciproke, fshat-qytet, reptésisht té kontrolluara
nga pushteti géndror.

Brenda kétij funksioni, logjika ekonomike
komuniste pérshtati edhe traditén e pazarit dhe
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mé gjeré, até té ushtrimit té mjeshtrive apo
artizanatéve popullore.

Dy ishin drejtimet kryesore. Drejtimi i paré lidhet
me degradimin deri né zhdukje té disa zanateve
jo té fisém, té cilét, nése nuk i ménjanonte
totalisht, i spostonte té paktén né fshat. P.sh,
kovacana tradicionale, bakérpunuesit,
kallajxhinjté, avlimentin, pérpunuesit e
gjineshtrés et;.

Drejtimi i dyté ishte ai i mbéshtetjes te tradita pér
té krijuar njé esnaf té ri té pérgendruar gé, me
kalimin e viteve, kthehej né njé gqéndér artizanale
deri né gjysém industriale polivalente pér mallra
té konsumit té brendshém.

Shembull tipik pérbén rasti i vozaxhinve prej druri
té Sopikut dhe té gjithé Pogonit. Mjeshtria e tyre
si vozaxhinj arrin kulmin me ndértimin e njé voze
té trefisht brenda sé cilés fshehén Ali Pashén nga
pérndjekja e turqve, para se té vetshpallej Pasha i
Janinés [3].

Mé 1957, pushteti komunist i mblodhi dhe i solli
né Gjirokastér pér ndértimin né grup té vozave
prej druri pér furnizmin me to té tregut. Me
kalimin e viteve aty u shtuan zanatginj té tjeré
deri né krijimin e njé kombleksi artikujsh té
pérzier.

E njéjta gjé ndodhi me profesionmet e tjera
artizanale. Vetém aty nga fundi i viteve 70-tg,
sistemi komunist mendoi té rizgjonte prodhimin
artizanal tradicional me synim eksportin.

Rizgjimi i sotém i pazarit, njé zgjidhje ekonomike
apo njé déshiré.

Pazari tradicional i Gjirokastrés ka ruajtur fort
miré arkitekturén e vjetér. Lidh pjesét turistike té
gytetit, qé e bén até pjesén mé e vizitueshme nga
turistét. Tradita prodhuese dhe pozicioni i pazarit
ka nxitur interesimin pér ta béré até pjesé
integrale e industrisé sé turizmit. Tri jané format
e prodhimit tradicional gé& mund t'i japin
pasaportén integruese: Ngjallia e prodhimit
tradicional artizanal dhe pérshtatja e tij kérkesave
té sotme. Sé dyti, futja né treg té prodhimeve té
reja artizanale né pérshtatje me shijet e turistéve.
Sé treti, duke nxjerré né treg objekte autentike
tradicionale.

Megjithaté kjo mbetet aspiraté, pasi sistemi yné
ekonomik pa orientim dhe mungesa e
instrumentave dhe stimujve shtetérore, si dhe
realiteti i zhvillimeve té brendshme tregojné jo
shumé premtuese.

Problematika né detaje kongrete

Njé anketim i 16 dyganeve artizanale me
destinacion turizmin, nga 24 té tilla té numuruara
né Qafén e Pazarit, rezultoi problematika e
méposhtme.

MEé pérjashtim té njé dyqani, té tjerét deklaruan
se thjesht mbijetonin.

Pushteti géndror apo lokal nuk kané instrumenta
stimuluese pér integrimin e késaj veprimtarie né
industriné e turizmit. Té anketuarit u ankuan se
nuk u plotésohen as detyrimet minimale pér
krijimin e njé infrastrukture te denjé turistike, sig
éshté, p.sh., ndricimi natén né pérshtatje té
zonés turistike. (Ndryshe nga vendet fqginje ku
veprimtaria tregétare e pazareve gjallérohet
natén, né qytetin e Gjirokastrés pazari turistik i
mbyll gepenat me t'u errésuar). Mungon
gjithashtu organizimi i veprimtarive, orientuese
apo promovuese pér kété lloj biznesi turistik, si
edhe infrastruktura tjetér turistike, ku turistit t’i
krijohen té gjitha komoditetet, informuese,
argétuese, ushqyese, blerése. Mungon stimulimi i
dyganeve edhe prané vendeve té tjera té
vizitueshme nga turistét, si¢ éshté kalaja apo
komplekset e shtépive muze. Pengesé e
konsiderueshme éshté natyra e pronésisé mbi
dyganet e pazarit tradiocional.

Né aspektin e organizimit. Né Gjirokastér nuk
egziston njé shoqaté, apo organizaté gé do té
mund té pérfagésonte dhe do té mbronte
interesat e kétij komuniteti, apo do té krijonte
mundési mé té mira organizimi, promovimi apo
edhe integrimi té tij.

Né aspektin e prodhimit. Né masén 68 %
prodhimi sigurohet nga vet pronari i ¢do dygani
apo nga familja e tij. Pjesa tjetér punéson té tjeré.
Infrastruktura prodhuese vetém né masén 23%
ishte vendosur népér dyganet ku edhe tregétohet
malli. Pjesa tjetér ishte vendosur népér shtépi,
apo né njési té vogla.
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Jo e gjithé gama e produkteve artizanale
tradicionale qé del né treg éshté prodhim i vet
dyganéve. Mallra gé lidhen me pérpunimin e
bakrit, bronxit, argjentit, baltés, xhamit vijné me
porosi nga punishte té tjera artizanale né vend.
Kérkesa e cilésisé sé mallarve né treg e bén té
domosdoshme egzistencén e artizanéve té afté.
Kjo éshté njé hallké e rendésishme por edhe e
véshtiré. Filli i trashégimisé né mos @éshté
képutur, éshté dobésuar sé tepérmi. Interesi i
brezit té ri pér kéto lloj profesionesh éshté i
pakét, ag mé tepér kur kétij profesioni e biznesi i
mungon fitimi i pretenduar. | vetmi mjet
stimulues éshté nevoja pér mbijetesé e njé
kategorie té caktuar njerézish.

Né Gjirokastér egzistojné dy qendra pér
pérgatijen e artizanéve té rinj. Njéra éshté
“Qéndra e artizanit” vendosur né Pazar. Béhet
fjalé pér projektin GCDO, (organizaté pér ruajtjen
dhe zhvillimin e Gjirokastrés), financuar nga
projekte té fondacionéve té ndryshme té huaja.
Tjetra éshté vendosur né géndér té komunés sé
Antigonesé dhe mban emrin “Artizanét e
Antigonesé”. Fjala éshté pér projektin 5-vjecar té
shoqgatés norvegjeze VENSTRE. Qéllimi i tij ishte
té nxirrte nga shtépia gruan artizane té zonés dhe
ta grumbullonte né njé qéndér trajnimi dhe
prodhimi, me synim gé né njé moment géndra té
arrinte stadin e vetfinancimit. Pér kété géllim
hapi edhe dy dyqane, njé né Sarandé dhe njé né
Gjirokastér.

Tregétimi dhe manaxhimi.

Né fakt prodhuesi éshté njékohésisht edhe
shitési i mallit, apo tregtari i tij. Pyetjés ndaj té
anketuarve pér ményrén e tregétimit té mallit
dhe realizimit té fitimit, pérgjigja ishte pak a
shumé e njejté: “Népérmjet kondaktit té
drejtpérdrejté me turistin apo blerésin”, “me
njohje personale”, “népérmjet shogéruesve té
turistéve”.

Vetém njé dygan na deklaroi se kishte porosi nga
jasht dhe dérgonte mall me posté.

Asnjé pérpjekje daljeje e pérbashkét apo
bashkpunuese né treg. Né Gjirokastér nuk
egziston njé distributor tregtar qé té mund té
grumbullojé  mallrat  tradicionale, pér ti

transferuar né njé treg tjetér, té paragitura si
patenté me vete.

Firma “Katerina” njé bashképunim shqiptaro-
grek, qé u duk se duke u mbeshtetur né
produktet artizanale tradicionale gjirokastrite do
té konkuronte me sukses né tregun
ndérkombétar, falimentoi.

Po ashtu, nga shtaté grupe té njohura artizanesh
shtépiaké & mirrnin porosi pér puné té
ndryshme dore tradicionale nga jasht-Greqia, tani
mezi punojné dy ose tre. Té gjitha kéto
funksionin, apo edhe funksionojné né té zezé dhe
tregéti kontrabante. Malli nuk ka as vlerésim real,
as origjiné, as licencé e as ka arritur té krijojé
firmén e vet.

Asnjé dygan nuk kishte njé prospektus, apo njé
mjet tjetér reklamues té mallit té tij. Né 83% té
rasteve, nuk dispononte as karté-vizité personale
e as adresé e posté elektronike. Asnjé nga té
anketuarit nuk kishte web-site e tij, apo njé
formé tjetér elektronike komunikimi, apo
reklamé né media.

Asnjé dygan nga té anketuarit nuk dispononte
ambalazhin e kérkuar me té cilin éshté mésuar
turisti i huaj t’i serviret malli i bleré né njé dygan
turistik.

Kjo pamundési pér té konkuruar né tregun
turistik me mallra artizanale tradicionale, i
detyron dyqganet turistike té Gjirokastrés té
sigurojné ato mundési shitjesh gé& garanton
mbijetesén. Kjo presupozon mbushjen e tregut
me imitacione mallrash tradicionale, (qé
kushtojné shumé liré), apo dhe mallra me
simboliké shqgiptare té unifikuara, pasi ato
prodhohen me shumicé me porosi né vende gé
kané té ngritur me kohé industriné e prodhimit
té tyre, si¢c éshté rasti i Kinés. Né kushtet kur tek
ne nuk egziston njé institucion vértetimi té
ciléesiseé dhe origjinalitetit té prodhimeve
tradicionale artizanale, kjo kategori mallrash, sjell
njé péshtjellim né treg. Turisti béhet gjithmoné
edhe mé i dyshimté né origjinalitetin e mallit
tradicional artizanal qé blen

Pérfundime dhe rekomandime.
e Pérvoja e gjaté shekullore ka treguar se
funksionimi i pazarit tradicional kérkon

288 AKTET Vol. VI, Nr 3, 2013



Barka & Barka

ndérhyrjen e instrumentit shtetéror. Kjo béhet
edhe mé e domosdoshme né kushtet gé tradita
éshté shképutur dhe destinacioni i produktit
artizanal tradicional aspiron tregun turistik.

o Imedjate pér shtetin éshté marrja e masave pér
pérgatijen e artizanéve té rinj dhe stimulimi i tyre
pér té hyré né prodhim né bazé té standarteve
ligjore e bashkékohore.

e Prodhuesve dhe tregétaréve artizanal u duhet
njé organizim sindikal si pér mbrojtien e
interesave té tyre, ashtu edhe pér té konkuruar
sa mé miré né tregun e brendshém e té jashtém.
e Rritja e cilésisé sé produktit tradicional
artizanal duhet té shogérohet me identifikimin

zyrtar dhe krijimin e firmave pérkatése
prodhuese.
e Domosdoshmeéri mbetet ngritja dhe

funksionimi i hallkave té tregétisé sé kétyre
produkteve, me géllim gé ato té shképuten nga
forma mesjetare té qarkullimit né treg.
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